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Apstrakt

Mediji su viadajuéa snaga koja upravlja nama i nasim zivotima, Zeljeli mi to priznati ili ne. Iako
sami po sebi ne bi trebalo da imaju mo¢, ipak stvaraju i ruse ideologije i idole, uticu na nacine
ponasanja, kao i na identifikaciju i socijalizaciju. Svjedoci smo vrtoglavog rasta broja i vrsta
medija i tehnologija, uz istovremeno osiromasivanje kvaliteta sadrzaja. Osnovno nacelo medij-
ske industrije postala je komercijalna isplativost i dobit, a najbolje sredstvo da se to postigne su
spektakl, zabava, rijaliti program, nasilje, pornografija, reklame... Ipak, bez medija se ne moZe!
Oni su najvaznije sredstvo javnog komuniciranja, forum za razmjenu misljenja, arena za de-
mokratsko suceljavanje razlicitih pogleda na svijet, prostor multikulturalne razmjene, sredstvo
proizvodnje Zanrova popularne kulture i izvor mnogih znanja i informacija. Period koji Zivimo
i koji mnogi oznacavaju kao postmoderni karakterisu, izmedu ostalog, i novi mediji ili kako ih
neki teoreticari nazivaju multimediji. Zahvaljujuci njima, nalazimo se u svakodnevnoj oluji
informacija i medijskih poruka, koja pred nas stavlja slobodu izbora. U potrazi za slobodom i
istinom novinari i publika bi trebalo da se nalaze na istoj strani, s tim $to se svako bori na svoj
nacin i sredstvima kojima raspolaZe.

Kljucne rijeci: novi mediji, multimediji, sloboda, novinari, publika, gradansko novinarstvo,
interaktivnost

Abstract

The media are the ruling power that governs us and our lives, whether we like to admit it or
not. Although in themselves should not have the powet, however, create and destroy the idols
and ideology, influence the modes of behavior as well as the identification and socialization.
We are witnessing the spiraling growth of number and types of media and technology, with a
simultaneous impoverishment of the quality of content. The basic principle of the media indu-
stry has become a commercial value, and profits and the best means to achieve this are spec-
tacle, entertainment, reality show, violence, pornography, advertising... However, without the
media cannot be! They are the most important means of public communication, forum for the
exchange of views, the arena for democratic confrontation of different world views, the space of
multicultural exchanges, means of production genres of popular culture and a source of many
knowledge and information. The period which we live and which many labeled as the postmo-
dern has been characterized, among other things, with new media or how they are called by
some theorists, multimedia. Thanks to them, we are in a daily storm of information and media
messages, which presents us with a freedom of choice. In the quest for freedom and truth, jo-
urnalists and the public should be on the same side, except that each is struggling in their own
way and means at its disposal.

1 autor je predavac Visoke $kole ,Banja Luka College®, na studijskom programu Mediji i komunikacije e-mail autora: sla-
vica.isaretovic@blc.edu.ba
2 Profesor Filozofskog fakulteta u Tuzli, $ef odsjeka za Zurnalistiku
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Definisanje pojmova

Sloboda je nesumnjivo jedan od najvaznijih temelja naseg drustva. Upisana u prvi ¢lan
Deklaracije o pravima ¢ovjeka i gradanina, ona je bila razlog za borbu i sredstvo emanci-
pacije kulture demokratskih drustava. Nacelo slobode, potvrdeno u nacionalnim i evrop-
skim tekstovima, pronaslo je svoje filozofsko opravdanje u filozofskoj proslosti moderne
Evrope u nizu rasprava koje su, od Miltona (1644) do Voltera (1763), preko Loka (1663),
nastojale dokazati da se ono ne moze ostvariti bez nacela tolerancije (Pismo o toleranciji,
Rasprava o toleranciji). Sloboda je nuZna, objasnjavao je Milton, zato $to ne postoji ,prva“
istina, postoje samo ,,prve” zablude. Istina je rasprsena, nalazimo je samo u potrazi. Njeno
otkri¢e na putevima zablude proizlazi iz negativnoga. ,,Postoji li nesto $to prvo vise lici za-
bludi od istine koja se bori protiv predrasude koju joj je dodijelilo vrijeme?  pitao se jo$
Milton. Drugim rije¢ima, sloboda stvaranja je nuzna zato §to, ogranic¢ena kona¢noscu, ta
jadna ljudska stvorenja poput nas jedino zahvaljujudi ispravljenoj zabludi dolaze do pri-
blizne istine, do ta¢nog rjesenja, do ta¢ne predodzbe.

Postmoderni period je period prividne slobode (bez odgovornosti) i potrosa¢kog
izbora, doba u kome su tradicionalne zajednice izgubile svoje obiéaje usljed Sirenja glo-
balnog kapitalizma, period u kome je zbog ogromnog uticaja medijske simulacije nestala
jasna granica $ta je to realnost, a $ta svijet medijske fikcije. Razlika izmedu visoke kulture
(elitizma) i masovne ili popularne kulture dozivljava kolaps. Postmodernizam minimalizu-
je vaznost dominantnog diskursa, dominantnog skupa vrijednosti i stavova, koji su velikim
dijelom potporni stub institucija i funkcionisanja drustva. U takvom svijetu i novinarstvo
gubi trku sa profesijom jer jedini cilj vlasnika medija jeste stvaranje profita.

Prosla su vremena u kojima se o drustvenim vrijednostima i standardima profesije
vodilo raeuna, dok savremeno doba nameae tempo, koji ne dozvoljava razmisljanje, a ka-
moli primjenu tih principa. Kako to u svojoj knjizi ,,Pisanje vijesti i izvjestavanje za dana-
$nje medije®, autori Anderson i Itjul navode... ,Uporedo sa nekontrolisano brzim razvojem
tehnologije kada preko elektronskih i onlajn medija dogadaji momentalno ulaze u milione
domazinstava i kada doslovno svi mediji Zure kao nikada prije da prenesu vijesti i prije
nego $to se zna kakav im je kontekst — novinari sve ée$aee dospijevaju pod Zestok udar kri-
tike javnoj mijenja“®. Osim neprovjerenih informacija, poluinformacija ili netaénih infor-
macija, za koje niko ne snosi odgovornost, ni autor ni medijska kuza u ¢ije ime je dezin-
formacija plasirana, svjedoci smo pojedinaénih pokusaja novinara sa terena, da koristezei
drustvene mreze plasiraju taene informacije sa mjesta desavanja.

Protesti odrzani u februaru prosle godine u Federaciji potvrduju upravo ovo o éemu
govorimo:

Huligani i plja¢kasi unistili trzni centar ,,Omega“ u Tuzli

3 TItule, B. D., Douglas, A. A.: News Writing and Reporting for Today’s Media, McGraw-Hill, 2000, 103. 393 (Itule, B. D.,
Daglas, A. A.: Pisanje vijesti i izvje$tavanje za dana$nje medije, Mek Grau-Hil, 2000, str. 393
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Boris Gagic - @Boris_AJB Feb 6 Robna kuca Omega u Tuzli. Citavi izlozi pic.twitter.com/Pf-
S6QAEJy0

Vijest je u jeku protesta u Tuzli osvojila mreze i izasla u medije. Neposredno nakon toga
mrezama su poeele stizati fotografije koje dokazuju da je u pitanju lazna vijest. Jednu od
prvih fotografija koje demantuju dezinformaciju objavio je novinar Boris Gagiz na Tviteru.

Novinarstvo na mrezi - glavne karakteristike

Mnogi teoreti¢ari medija ne dvoume se kada tvrde da su nove tehnologije sredstvo
za prenosenje slobode. Navodi to i Gocini u djelu Istorija novinarstva, karakteriguzei kraj
dvadesetog vijeka ,kao eetvrtu generaciju: generaciju globalnog novinarstva i svjetske
komunikacije*, navodezi kao poéetak procesa 1983. godinu kada amerieki éasopis Time,
posvezuje svoju tradicionalnu naslovnicu, rezervisanu za liénost godine, masini, lienom
raéunaru (personal computer). ,,U pogledu potraznje i potrosnje splet novih medija po-
tencijalno se predstavlja kao proces demokratizacije ,,drustva informacija“ razvojem mreza
komunikacija koje su nezavisne od centralizovane organizacione kontrole. Novinarstvo
na mrezi, kako ga karakteri$e Gocini, ,,ne pokazuje samostalne sposobnosti razbijanja
ekonomskih barijera nerazvijenih: njegova logika rasta je neravnopravna i ona uveaava
razlike umjesto da ih ublazava®.

Glavna novost koju mreza donosi jeste neprestano azuriranje vijesti, napisani proi-
zvod je uvijek poluproizvod, koji se moze i treba u svakom trenutku doraditi i osvjeziti
novim detaljima i éinjenicama. To smanjuje vrijeme za plasiranje informacija od ,,$to je
moguae prije” u ,odmah i sada‘, bez brizljive provjere izvora vijesti, osnovnog postulata
novinarstva. ,,Mreza je ogromni supermarket informacija, gdje prikupljene vijesti ¢esto
liee na izradu kolaza i hipertekstualnog povezivanja razlieitih sajtova novinskih agencija,
televizija, privrednih kompanija, sa oskudnim prostorom ostavljenim za pisanje i za in-
dividualnu kreativnost.....Postoji rizik da internet postane mjesto postnovinarstva, zaro-
bljenog u sebi samom gdje susret sa stvarnoszu ostaje u pozadinii uvijek se odvija neeijim
posredovanjem®.

Gocini, DZ.: Istorija novinarstva, Clio, Beograd, 2001, str. 407
1bid, str. 409
Ibid, str. 418
Ibid, str. 420
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Ono $to najjasnije oslikava razliku izmedu multimedija i ostalih medija, odnosno novih
i tradicionalnih medija jeste interaktivnost. Navode¢i iskustva nekolicine onlajn novina-
ra, koji smatraju da tradicionalno novinarstvo zbog svoje nespremnosti da njeguje uzaja-
mni odnos sa konzumentima, koji interaktivnost omogucava, je na gubitku, Ri¢ard Krejg,
autor knjige ,,Onlajn novinarstvo naglasava: ,, Interaktivnost zaista znaci dijeljenje modi,
to znaci odustati od uloge vrhovnog u odlu¢ivanju o dnevnom redu. To znaéi dopustiti
¢itaocima komentar na vase videnje dogadaja, dati im vise prilika nego $to sada imaju da
kazu $ta misle®.

Prema Gociniju, interaktivnost nastaje kao rezultat procesa personalizacije vijesti, koji
razvija dvosmjerne informativne kanale izmedu novinara i ¢italaca. Prema njemu interak-
tivnost je ,moguci lijek za drustvenu neprozirnost stvorenu preobiljem novinske ponude,
ostavljanjem $ire slobode izbora korisnicima, ali i odricanjem novinarstva od sopstvene
istorijske uloge vodica i orijentacije, odnosno odricanje novinara i urednika od uloge ¢u-
vara kapija (op.a.).

Onlajn novinarstvo, kao i onlajn kultura, donose novi stil pisanja, tehni¢ko-tehnologke
osobine medija odreduju naein na koji e informacije plasirane onlajn biti najefikasnije.
Uprkos nedostacima, koje su proizvod fiziekih karakteristika samog medija, kao $to su;
velieina kompjuterskog ekrana, ograni¢en video-materijal slabijeg kvaliteta nego na mo-
dernim TV prijemnicima visoke rezolucije, umor o¢iju nakon dugotrajnog krstarenja po
sajtovima... onlajn novinarstvo ima i niz prednosti. Krejg navodi samo neke od njih:

o Upotrebom linkova ¢itaocima pruzate priliku da se vi$e informi$u o datoj temi

o Pri¢a se moze redovno i trenutno dopunjavati najnovijim informacijama (najveca

prednost onlajn novinarstva)

o Prostor bez ograni¢enja dozvoljava iscrpnije izvjeStavanje (ali nije rupa bez dna)

o Pri¢e mozete obogatiti audio, video ili nekim drugim sadrzajem

o Mozete da napravite onlajn arhivu pric¢a’

Stil pisanja koji je prepoznatljiv za onlajn novinarstvo jeste stil koji mnogo vise prika-
zuje li¢no misljenje nego §$to je uobic¢ajeno u novinarskom izvjestavanju. Taj novi, neposre-
dniji i nezvani¢niji stil vie se povezivao sa pridobijanjem paznje ¢italaca, nego sa tradici-
onalnim direktnim izvjestavanjem. Kako kaze Krejg, ,,¢esto je vise podsje¢ao na kolumne
u kojima se iznose li¢na misljenja nego na uobicajeno pisanje za naslovnu stranicu; bio bi
dovitljivo otresit i izazivao bi ¢itaoce viSe nego $to bi samo iznosio ¢injenice*!°.

Zajednice na internetu nisu nuzno povezane interesom, nego ih sa¢injavaju ,ljudi koji
se tokom izvjesnog vremena kre¢u u istom pravcu”'. Prema Mileti¢u, virtuelna stvarnost
je izraz kojim se opisuje ,neopipljiva stvarnost, postoje¢a samo u medijskim sadrzajima,
prvenstveno posredovanim digitalnim medijima”'? Izraz virtuelna stvarnost je stvorio pisac
Vilijam Gibson u nau¢nofantasti¢cnom romanu ,Neuromanser”"?, inspirisan posmatranjem
djecije video-igrice na kompjuteru. Za djecu spoljni svijet nije postojao, ali su se ponasala
kao da je svijet na monitoru stvarni svijet'.

W,R.,:Onlajn novinarstvo, Clio, Beograd, 2010, str. 48

9 Ibid, str. 133

10 Krejg, R.,: Onlajn novinarstvo, glio, Beograd, 2010, str. 142

11 Dzouns, S.: Virtuelna kultura, Cigoja, Beograd, 2001, str. 34

12 Mileti¢, M.: Komunikoloski leksikon, Megatrend Univerzitet, Beograd, 2012, str. 21

13 (,Neuromancer”, 1984)
14 1Ibid, crp. 21
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Gradansko novinarstvo kao potpuno nov medijski koncept u eri globalizacije

Internet i moderne tehnologije, kao i kvalitetni sve manji i sve mo¢niji gedzeti, uveca-
na brzina prenosa podataka na razli¢ite nacine, neki su od faktora koji su obi¢nog ¢ovjeka
najprije ukljucili u proizvodnju razli¢itih sadrzaja, a potom od njega napravili reportera
sa lica mjesta.

Ideja gradanskog novinarstva je da ljudi bez profesionalnog novinarskog iskustva mogu
uz pomoc savremene tehnologije kakvu nudi internet sami da ucestvuju u kreiranju i di-
stribuciji vijesti. Na primjer, gradanin moze da napise nesto o sastanku gradske vlade na
svom blogu ili na onlajn forumu. Ili, gradanin moze da provjeri podatke navedene u ne-
kom mediju i da ih komentarise, ukazuje na greske... Pokret gradanskog novinarstva je
zalet poslije predsjednickih izbora u SAD 1988. godine kao reakcija na pad povjerenja
gradana u mas-medije. Ideja pokreta je bila da stvori »novinarstvo za narod« - drugacije
od profesionalnog koje je postalo »pristrasno«. Internet je natjerao tradicionalne medije
da se znacajno promjene, mozda i najdrasti¢nije do sada. Morali su da se uklju¢e u nove
trendove, da otvore dio ili cjelinu svojih sadrzaja za besplatno ¢itanje, da dopru do gradana
na drustvenim mrezama, u njihove i-mejlove, da komuniciraju sa njima vise nego ikada
ranije, da trpe kritike kakve ranije nisu morali da trpe. Tradicionalni mediji su morali da
se otvore na ovaj nacin iz jednog razloga - da ne bi ostali van tokova i mreza medusob-
nog gradanskog informisanja, koji su sve snazniji i sve bogatiji informacijama. Iz dana u
dan, ogroman broj video-klipova, fotografija, informacija i drugih sadrzaja cirkuli$e na
portalima koji zvani¢no nisu mediji, na drustvenim mrezama poput Tvitera i Fejsbuka i
mnogobrojnim drugim kanalima.

Blogovi kao specificnost novinarstva na internetu

Blog (skracenica od veb — mrezZa ilog - dnevnik) je vebsajt koji sadrzi vijesti ili komen-
tare o nekoj zanimljivoj temi. Blogovi su li¢ni onlajn dnevnici. Tipi¢ni blog sadrzi tekst,
slike i linkove za druge blogove, veb strane i druge medije u vezi sa nekom odredenom
temom. Uporedujudi ga sa postojeim oblicima zanrovski oblikovanih poruka uo¢avamo
da se radi o ve¢ postojec¢im, poznatim Zanrovima, modifikovanim ekspresivnim moguéno-
stima novog (multi)medija - interneta. Blogeri koriste internet kao sredstvo da premoste
mas-medije koji su, po njihovom uvjerenju, pod kontrolom ili uticajem establi§menta, pa
prema tome neobjektivni. Za njih je posebno vazna ¢injenica da internet ne moze da se
podvrgne cenzuri. Veéina politickih blogova je inspirisana vijestima mas-medija i veéina
politi¢kih blogera se vezuje za tekstove na veb sajtovima. Neki politicki blogovi su origi-
nalni komentari. Njihov kvalitet zavisi od obavije$tenosti, obrazovanja i trenutnog interesa
blogera. Podvrsta politickog bloga je vo¢ blog (watch blog). U njemu autor kritikuje ili hva-
li ono $to mu je privuklo paznju u onlajn novinama ili sajtu sa vijestima ili kod nekog od
popularnih blogera. Blogovi su takode poceli krajem devedesetih godina da igraju vaznu
ulogu, jer su pruzili moguénost svakome od nas da podijeli informaciju koju ima ili izrazi
svoje misljenje, a da to dode do miliona ljudi. Blogeri su 2002. godine natjerali ameri¢kog
senatora Trenta Lota na ostavku zbog jedne izjave u prilog rasne segregacije.

Svijet je o razaranjima uragana Ketrin 2005. godine bio obavijesten zahvaljujuéi blo-
geru. Prve fotografije sa mjesta desavanja tokom teroristi¢ckog napada u Londonu, 2005.
godine napravili su mobilnim telefonima svjedoci desavanja.
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CNN i BBC prenose vijesti, fotografije i video-zapise gradana - blogera. U SAD po-
jedina blog odredista — kao Daily Kos, na primjer — imaju istu ili ve¢u snagu od mnogih
klasi¢nih medija. Simptomati¢an je primjer bloga Perezhilton.com, koji se bavi tracevi-
ma u $ou-biznisu i iza kojeg stoji jedan ¢ovjek, a koji danas ima prihode koji dosezu i do
50.000 dolara dnevno.

Svi oni koje se bave ovim amaterskim novinarstvom ne ¢ine to zato §to im je to posao,
veé zato §to Zele da ukazu na nesto $to smatraju vaznim ili zanimljivim. Zele da promije-
ne nesto u drustvu, mada su, sa eksplozijom interneta, sve ¢e$¢i slucajevi u kojima je cilj
samopromocija onoga ko plasira informaciju. No, ukoliko zanemarimo takve izuzetke,
gradansko novinarstvo je pojava koja podsti¢e gradane da aktivno ucestvuju u drustve-
nim de$avanjima.

Sve je veci broj onih koji, kada se nadu u pravo vrijeme na pravom mjestu, informisu
druge o tome. Osnovna i najvaznija razlika izmedu gradanskog i klasi¢nog novinarstva je-
ste to §to je gradansko nezavisno od pritisaka, uticaja, imperativa profita i ostalih ograni-
¢enja koja su svakodnevica tradicionalnih medija. Danas$nji masovni mediji uglavnom su
u privatnom vlasnistvu, a glavni njihov pokreta¢ je profit. Ta ¢injenica medije esto stavlja
u pasivan polozaj, kako u odnosu na oglasivace koji im mogu uskratiti oglase ukoliko im
se ne dopada uredivacka politika medija, tako i u odnosu na razlic¢ite politicko-ekonom-
ske strukture koje na posredan ili neposredan nacin mogu ugroziti finansiranje medija.
Gradansko novinarstvo je na takve pritiske imuno, jer ne zavisi ni od ¢ijeg novca, s obzirom
na to da mu motiv nije zarada, ve¢ informisanje na bazi entuzijazma.

Gradansko novinarstvo nezavisno je od pritisaka i uticaja establiSmenta i zakonitosti
profita, ali je isto tako nezavisno i od tradicionalnih eti¢kih vrijednosti novinarstva: ta¢-
nosti, sveobuhvatnost informacije, nepristrasnosti, nezavisnosti i odgovornosti prema jav-
nosti. Njihova sloboda ogranic¢ena je samo njihovom odgovornos$¢u, odnosno sloboda i
odgovornost su tijesno povezane, ¢ak neodvojive. Ljudi mogu uzivati u svojoj slobodi sve
dotle dok ne ugroze slobodu drugih. DZ. S. Mil je smatrao da ,,jedino ponasanje pojedin-
ca zbog koga je on odgovoran drustvu, jeste ono koje se ti¢e drugih”®. Pojedinac, dakle,
mora biti spreman da snosi posljedice svojih postupaka i odluka, jer sloboda moze biti
»povlastica” i ,,teret’, zahtijevajui razborito i obzirno ponasanje. Kod svakog tipa slobode
postoji granica, nakon koje mozete ugroziti nekoga. Na internetu je lako preéi tu granicu,
pogotovo kada ne snosite nikakvu odgovornost za to.

Sloboda i etika u onlajn medijima

Bez obzira na to §to se internet ¢esto dozivljava kao mjesto neogranicene slobode, stan-
dardi i zakoni koji vrijede u Stampi i televiziji, obavezni su i za novinare multimedija. Iako
novinari nemaju ,,Hipokratovu zakletvu®, sasvim se jasno zna $ta je dozvoljeno, a §ta nije.
Veliki broj novinarskih udruzenja imaju svoje eticke norme, koje se u nijansama razlikuju
od udruzenja do udruzenja.

Dok u novinarstvu postoji etikecija, na internetu postoji netikecija i postovanje tih pra-
vila ne oc¢ekuje se samo od novinara, nego od svih korisnika veba.

Virdzinija Sej u knjizi ,,Netiquette“ postavlja ,,10 osnovnih pravila Netiketa“:

o Ne zaboravite na ljude

15 Mil, S., DZ.: O slobodi, Filip Visnji¢, Beograd, 1988, str. 43)
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o Isti standardi u ponasanju onlajn, kao i u Zivotu

o Prepoznajte svoje mjesto u svijetu kibernetike

o Postujte vrijeme i $irinu opsega mrezne veze drugih ljudi
o Podijelite stru¢no znanje

 Doprinesite da vatrene rasprave ne izmaknu kontroli

o Predstavite o sebi dobru sliku onlajn

o Postujte tudu privatnost

o Ne zloupotrebljavajte mo¢

o Oprastajte tude greske

Mada na prvi pogled ove dvije vrste zapovijesti djeluju nekompatibilno, kada se ozbilj-
nije razmotre, vidi se da su dvije strane jedne te iste price. Odnosno, nepostovanje novi-
narskih i onlajn standarda mozZe za onlajn novinara biti kobno. Utoliko je njihov zadatak
tezi, jer uz primjenu standarda tradicionalnog novinarstva treba da naude i primjenjuju
niz novih pravila.

Osim nepisanih pravila u novinarstvu postoje i zakoni, koji reguli$u razli¢ite pravne
aspekte. Kada je rije¢ o pravnim pitanjima, onlajn novinarstvo moze da bude pravo ,,min-
sko polje. Ne smije se zaboraviti da sve §to se objavi na vebu je vrlo javno, od li¢nih veb
stranica, do medunarodnih veb portala. Svaki novi medij je otvorio i nova eti¢ka pitanja,
ali zbog svoje sveprisutnosti, interaktivnosti, koristenja multimedije i ,,neograni¢ene® mo-
gucnosti da se na njemu objavljuje, veb otvara i pokrece viSe tema, nego ijedan medjj prije
njega. Etika godinama zbunjuje novinare u tradicionalnim medijima, a onlajn mediji otva-
raju dodatni sloj nedoumica i nedoreéenosti.

Veliki broj novinara smatra da treba pristupiti sa stanovista tradicionalnih eti¢kih vri-
jednosti: tacnost, sveobuhvatnost informacije, nepristrasnost, nezavisnost i odgovornost.
Ve¢ kod prva dva eticka zahtjeva, ta¢nost i sveobuhvatnost, kada je u pitanju onlajn novi-
narstvo imamo novi ¢inilac, a to je brzina. Veéina analitiara smatra da je upravo brzina
jedina prava prijetnja kredibilitetu onlajn novinarstva. Takode, se kao nedostatak isti¢e
autenti¢nost, emitovanje ne samo ¢injenice, nego i pozadine tih ¢injenica da bi se dobila
kompletna prica, koja se sa ,,svjetlosnom® brzinom onlajn medija sasvim izgubila.

Zakljucak

Globalizacija i postmoderan pogled donosi spoznaju o drustvenoj (medijskoj) kon-
strukciji realnosti: nema jedne istine, nema objektivnosti. Nema temelja, etike, ni granica.
Nema granica ni u geografskom, niti bilo kojem drugom znacenju... ,Moderni“1 ,,civilizo-
vani“ versus ,predmoderni® i ,,primitivni - diferenciraju se preko odnosa prema granici.
Prvi se prepoznaju po tome $to su ,,protiv granica svih vrsta“ i (,,svih boja“), izuzev onih u
kojima se odrazava njihova ,,bezgrani¢nost®. Druge prepoznaju po tome §to ovi, u svojoj
»hesvijesti“1i,,robovanju predrasudama®, drze do granica - od drzavnih do granica pristoj-
nosti.' (Brdar, 2002;151). Zbog odsutnosti apsolutnog, sve postaje prihvatljivo, relativno.
Boredi se protiv ,,meganaracija“ stigli smo ,,samo* do novog totalitarizma, koji bez obzi-
ra na to kako ga nazivali: mondijalizam, globalizam ili novi svjetski poredak, uvodi novo

16 (Brdar, M.: Filozofija u Disanovom pisaoru, Izdavatka knjizarnica Zorana Stojanovic¢a, Sremski Karlovci - Novi Sad, 2002,
str. 151)

46



GLOBALNI MEDIJI I DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE

shvatanje svijeta u kome Zivimo, shvatanja koje urusava sve stare politicke, ekonomske, re-
ligijske, kulturoloske i $ire drustvene koncepte, na kojima se izgradivala ljudska civilizacija.
»Posljednja varijanta totalitarizma, poslije njemackog nacizma i bolj$evickog komunizma,
trenutno vlada pod legitimacionim pokri¢em liberalne ideje ,,otvorenog drustva“.. Tota-
litarizam proisti¢e iz odredenog nac¢ina upotrebe ideje (uzeto u kantovskom smislu), tako
daiza ovu posljednju varijantu, liberalno legitimisanog totalitarnog performansa, vazi isto
kao i za prethodne ,nema slobode, za neprijatelje slobode® Pri tome ja odlu¢ujem ko je
prijatelj, a ko neprijatelj“!” (Brdar, 2002; 163).

Mediji, prema Pjetru Pizariju (,Dimni signali®), sve vi$e funkcioni$u kao ogromne ma-
$ine za proizvodnju i preradu dogadaja. Na sceni je postnovinarstvo ¢iji je osnovni medij
internet sa lai¢ckim novinarstvom, a ostali mediji su samo pojedina¢ni glasovi u poplavi
ponude informacija. Postnovinarstvo po¢iva na pseudodogadajima i pseudoli¢nostima, na
prenosenju konstruisanih pri¢a u skladu s potrebama medija, njihovih vlasnika i oglasiva-
¢a, a ne publike i aktuelnih desavanja.

Postmoderni period (period globalizacije) je period prividne slobode (bez odgovor-
nosti) i potrosaékog izbora, doba u kome su tradicionalne zajednice izgubile svoje obiéaje
usljed $irenja globalnog kapitalizma, period u kome je zbog ogromnog uticaja medijske
simulacije nestala jasna granica $ta je to realnost, a $ta svijet medijske fikcije.
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